Reklama telewizyjna i jej wplyw na ucznia
Cele:

* Poznanie definicji, historii i rodzajow przekazéw reklamowych

* Reklama. Cele i klasyfikacje

*  Budowa przekazu reklamowego

* Media, srodki i no$niki reklamy

* Fenomen popularnosci przekazoéw reklamowych wérod dzieci. Negatywne przejawy wplywu

reklam u dzieci

Pojecia:

¢ reklama,

* rodzaje reklamy,

e przekaz reklamowy,

* reklama komercyjna, reklama spoteczna,
*  media,

¢ S$rodki reklamowe.

Przebieg zajec:

Celem zaje¢ jest zaprezentowanie usystematyzowanej wiedzy z zakresu reklamy. Zajgcia bgda
przebiegaty przez caly etap procesu tworzenia przekazu reklamowego. Uczen bgdzie mogl poznad
uwarunkowania reklamy od strony zwyktego konsumenta stykajacego si¢ na co dzien z dziesiatkami
przekazow reklamowych, a takze ,,0d kuchni" bedzie mogt poznaé zasady ich tworzenia
i wykorzystywania. Tre$ci zaprezentowane w ramach poszczegdlnych punktéow beda konczyly sie

dyskusja i ¢wiczeniami grupowymi.



TEMAT: Reklama i jej wplyw na ucznia

Etapy zaje¢é

Wprowadzenie

Pojecie, cele
i klasyfikacje.

Zadania do pracy w zespolach

Przedstawienie tematu zajgc.

Zabawa wprowadzajaca — wydzieranie wizytowki
(kartka papieru A4, flamaster) wydzieranie dowolnego

ksztattu, piszemy na nim swoje imig i liczbe, ktora jest z

nim zwiazana. Kazdy z uczestnikdw przedstawia swoj
projekt — a nastepnie przykleja do ubrania.

I. Co to jest reklama?

N

Burza mozgow.

Mapa mysli na tablicy.

Na tablicy pojawiaja si¢ dwie plansze
z wyjasnieniem slowa — zalgceznik 1

Gdzie spotykamy sig z reklama? / radio,
telewizja, prasa, plakaty, billboardy,
domokrazcy - akwizytorzy /

Wspblne okreslanie, czemu stuza reklamy?

O XNk WD =

zachwalaja cechy produktu,

kusza,

szantazuja,

uswiadamiajg konieczno$¢ posiadania,
manipuluja potencjalnymi klientami,
czgsto ksztaltuja nasz gust,

rozszerzaja krag potrzeb,

daja ztudne poczucie luksusu, itp.

Jak oddzialuja reklamy? Na jakie zmysty
czlowieka dziataja? / shuch, wzrok, smak,
wyobraznia, pobudzenie marzen i
pragnien, dziataja na poczucie humoru,
itp. /

Cwiczenie w grupach: Z podanych reklam prasowych.
Wybierzcie pigé tych, ktore najbardziej do was
przemowity, najbardziej si¢ spodobaly i umiesécie je na
schemacie piramidy. Uzasadnijcie swdj wybor. Na
wykonanie zadania macie 10 min.

Czas

10 min

30 min

Zalacznik 1

¢wiczenie

Uwagi

Kartka A4
Flamaster

Wycinki
prasowe okoto
30 szt.

z reklamami.



Przekaz
reklamowy

Srodki i noéniki
reklamy

Fenomen reklam

1. Przekaz reklamowy — wyraza idee reklamy,
czyli tre§¢, ktora ma by¢ przekazana odbiorcy.

2. Cechy: prawdziwy, atrakcyjny, zrozumiaty,
zapamigtywany, zwigzly, oryginalny,

atrakcyjny, dopasowany do odbiorcow, zgodny

Z przepisami i obyczajami.
3. Budowa przekazu reklamowego:
- tre$¢ przekazu co powiedzie¢
- jak powiedzie¢ logicznie
- w jakiej formie
- kto ma powiedzie¢
4. Nagtowek, tres¢ zasadnicza i ilustracja jako
elementy przekazu reklamowego.

5. Slogan reklamowy i jego znaczenie

Cwiczenie w grupach: wybrane teksty reklamowe
sprobujcie dopasowac do produktow jakie reklamujg —
10 min.

1. Klasyfikacja mediéw i $srodkoéw reklamowych.

2. Zaprezentowanie billboardow jako reklamy
zewngtrznej — wspolne omawianie.

3. Blok reklamowy — specjalnie wybranych
reklam po kazdej pauza i wyjasnianie rodzaju
reklamy.

Cwiczenie — z wyswietlonych reklam wybierzcie taka
ktora najbardziej do Was przemawia i uzupehijcie
karte.

1.

Wspolna dyskusja — jakie reklamy najbardziej
zapamigtujemy. Co czyni reklamy bardziej
wiarygodnymi? / np.: osoby publiczne, znani
aktorzy, ,,przypadkowi przechodnie”, osoby
energiczne, zdrowe, mtode, autorytety typu:
najwigksi naukowcy, lekarze, wigkszo$¢
stomatologow, najlepsi hodowcy, itp.,

bezposrednie zwroty typu: , kimkolwiek jestes ...”,

»pomysl o ...”, ,meczy cig kaszel...”, itp.,
konkretny odbiorca — mtodziez, ludzie w
podesztym wieku, gospodynie domowe,
wlasciciele psow, itp. /

Jaka jest reakcja ludzi na reklamy? — krotkie
wypowiedzi uczniéw na podstawie wlasnych
doswiadczen.

Cwiczenie: w podany arkusz wpiszcie reklamy 2
produktow ktore lubicie najbardziej, a pod spodem
wpiszcie dlaczego wam si¢ najbardziej podobaja —
prac indywidualna.

Prezentacja arkuszy.

30 min Podr. Str. 54

Cwiczenie
Zalacznik 2

45 min Podr. Str. 87
Arkusze A4 z
rodzajami
srodkow

Zalacznik 3

Cwiczenie
Zalacznik 4

15 min

Cwiczenie
Zatacznik 5



Przygotowanie
reklamy TV -
scenki

Podsumowanie

Cwiczenie. Grupa zostaje podzielona na dwie 30 min
mniejsze grupy — jedna czgs¢ przygotowuje
reklamg swojej szkoty — druga reklamg TV swojej Cwiczenie
klasy. (role)

Zastanowcie sig, czy wybrali$cie reklame

skierowana do was? Co z tego wynika? O czym to

$wiadczy? / Jesli uczniowie maja Swiadomos¢, ze

wybrali reklamg skierowang do nich (badz nie),

mozna podsumowac, iz zamierzony cel lekcji zostat

osiagnigty./

Podsumowanie. Podsumowanie w kregu plus
zabawa.

Opracowat
Kamil Wrzos



Zalacznik nr 1.

REKLAMA - REKLAMA -

Z tac. folder,
reclamo: broszura,
wotac, prospekt,

krzyczeé rek1laméowka




Zalacznik nr 2.

WYBRANE TEKSTY REKLAM
Jesli kochasz swoje dziecko, kup mu nimm?2.
Kazdy chce zu¢ t¢ gume cud.
Tyzine® i katar z glowy.
Niebo w gebie.
Jestes$ tego warta.
Zwycigstwo medycyny z lupiezem.
Margaret Astor — jak pigknie by¢ sobg.
Pranie czyste jak lza.
Czysty zysk!
Szczesliwe dziecinstwo, w ktorym wszystko uchodzi na sucho.
Bagaznik tak wielki, ze zmieScilby si¢ w nim kon z kopytami.
Juz w porzadku, méj zoladku!
Teraz biel jeszcze bielsza.
Juz go chcesz!
Tyle swiezoSci i tylko dwie kalorie!
Przeciez z¢by sa na cale zycie!
Przyjdz, kup i wygraj!
Raid. Zabija na Smierc!
Najwazniejsi sa ludzie. / reklama banku /
Pi¢é¢ dni i juz po pryszczach!
Smakuje ludziom na calym Swiecie.

One maja smak sera! To naprawde chrupiacy ser!



Gdy ja pijesz, czujesz si¢ jak w niebie.
Twoja skora ma swoje wymagania. Pozwol nam je zaspokoic.

Zalacznik nr 3.

REKLAMA NAKEANIAJACA

« Zacheca do zmiany upodoban
+ Nakfania do natychmiastowych zakupow
* Przesadnie zachwala

+ Ukazuje wyzszo$¢ danego produktu

REKLAMA INFORMACYINA

e Informuje o nowym produkcie
« Podaje nowe zastosowanie produktu

+ Mobwi o mozliwosci nabycia

REKLAMA WZMACNIAJACA
« Zapewnia nabywcéw, ze dokonali wiasciwego wyboru

+ Ukazuje zadowolenie i szczescie nabywcow reklamowanego produktu

REKLAMA PRZYPOMINAJACA

e« Przypomina o istnieniu danego produktu poza sezonem
+ Wyrabia $wiadomos¢, ze produkt moze by¢ potrzebny w kazdej chwili

«  Wywotuje pragnienie posiadania produktu, ktéry majq juz od dawna



Zalacznik nr 4.

Produkt:
Wystepujace osoby, pleé, wiek: Muzyka:
Haslo, slogan reklamowy: Czas trwania:

Najbardziej zapamigtana rzecz:



Zalacznik nr S.

Moje ulubione reklamy

Lubig reklame:

—7

Lubie reklame




	WYBRANE TEKSTY REKLAM

